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PROCEDURE DE RLP

PHASE 1 : Diagnostic PHASE 2 : Elaboration du RLP } PHASE 3 : Etape administrative }

Délibération prescrivant I’élaboration Délibération arrétant le projet de RLP Délibération d’approbation du projet
du RLP définissant les objectifs en matiere et tirant le bilan de la concertation de RLP
de publicité extérieure et les modalités : 5
de concertation

Débat sur les orientations au Avis des PPA et
moins 2 mois avant I'arrét du de la CDNPS
projet en CM puis enquéte publique




CE QUE PERMET
LE REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE

P> Adapter localement les dispositions
prévues par le code de I'environnement
en matiere :

VISION OUEST i

e D’emplacements (muraux, scellés au sol, etc.), b s _ Ay SATEN Art&CUCINE
P Tl At Vo X ] Y A
de densité, de surface, de hauteur et d’entretien GiE GLOBE’
l'B?asserie

* De types de dispositifs (baches, micro-affichage, ; Res Rl 7 - q
etc.) e | % v

e D’utilisation du mobilier urbain comme support
de publicité et de publicité numérique

¢ De publicités et d’enseignes lumineuses ol | AR ' .

(et en particulier numériques) . 5 41 = ‘ TURBOFONTE' ,

e Encadrer les publicités et enseignes lumineuses
a l'intérieur des vitrines
(non encadré par le code de I'environnement)
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INTERET
DU REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE

D> Le RLP est 'unique document
reglementaire qui régit les publicités, les
enseignes et les préenseignes.

Il permet a la commune de protéger le cadre
de vie :
- en valorisant le patrimoine paysager,

architectural et naturel,

- en renforgant I'attractivité et le dynamisme
des zones d’activités,

- en améliorant I'image du territoire (centre-
ville, entrées de ville...), etc.

Attention : depuis le 1er janvier 2024, le
maire est l'autorité de police en matiere
d’affichage



QUELQUES DATES IMPORTANTES &

1¢" juillet 2012

Entrée en vigueur de la loi n°2010-788
Les dispositifs installés apres cette date

.. o s
12 juillet 2010 sont conformes a la nouvelle rédaction ) 1, juillet 2018_
loi n°2010-788 portant du code de I'environnement Echeanc.e pour la mise
engagement national Procédure RLP = procédure PLU en conformité des enseignes

pour environnement installées avant le ler juillet 2012

30 janvier 2012 13 juillet 2015 22 aolit 2021

Décret d’application Echéance pour la mise
en conformité des publicités et
préenseignes installées avant
le 1er juillet 2012

Loi n°2021-1104 portant lutte contre
le déreglement climatique et renforcement
de la résilience face a ses effets
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Une publicité : a I'exclusion des enseignes et des
préenseignes, toute inscription, forme ou image
destinée a informer le public ou a attirer son
attention, les dispositifs dont le principal objet est
de recevoir les dites inscriptions, formes ou images
étant assimilées a des publicités.

Une préenseigne : toute inscription, forme ou
image indigquant la proximité d’'un immeuble ou
s’exerce une activité déterminée.
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]
PUBLICITES ET PREENSEIGNES : INTERDICTION ABSOLUE DE PUBLICITE HORS AGGLOMERATION

= Agglomération = espace sur lequel sont groupés des bdtis rapprochés et dont I'entrée et la
sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse

ou qui le borde. ENTREE

= La réalité du bati prévaut sur linstallation des panneaux d’entrée et de sortie (CE, EN

02/03/1990). GGLOMERATIO

= Les limites d’agglomération sont fixées par arrété du maire.

Depuis le 13 juillet 2015, 4 dérogations subsistent :

= Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des entreprises
locales

= Les activités culturelles
= Les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite

= Atitre temporaire, des opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a caractere
culturel ou touristique




PUBLICITES ET PREENSEIGNES : INTERDICTION ABSOLUE DE PUBLICITE HORS AGGLOMERATION

MACOURIA

RLP de Macovuria

Limites d'agglomération

Légende

Limites d'agglomération

Voirie
Il Bati
Parcelle

[ ] Commune

0 2 4km A
——,

Source :

Limites d'agglomération : bureau d'études GoPub Conseil

Bati et commune: Origine DGFiP Cadastre © Droits de I'Etat
réservés ® 2024

Trongons routiers routiers/ferrés : ©/GN BD TOPO® 2023

Espaces aquatiques : Occupation du sol - ©®|GN BD CARTO® 2023

Réalisation : bureau d'études GoPub Conseil
29/07/2024
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I —
PUBLICITES ET PREENSEIGNES : INTERDICTIONS ABSOLUES DE PUBLICITE

Interdictions absolues de publicité :

e Sur les arbres et plantations

e Sur les murs de cimetiere ou de jardins publics

e Sur les équipements publics relatifs a la circulation

e Sur les poteaux de transport et de distribution d’électricité
e Sur les murs ou clétures non-aveugles
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I —
PUBLICITES ET PREENSEIGNES : PRINCIPAUX FORMATS PUBLICITAIRES EN FONCTION DU NOMBRE D’HABITANTS

Agglomération de moins de
10 000 habitants hors d’une unité
urbaine de plus de
100 000 habitants

Agglomération de plus
de 10 000 habitants

Publicité (ou préenseigne) sur un mur ou une surface < 10,5 m?

cloture hauteur <7,5m

Publicité (ou préenseigne) scellée au sol ou surface < 10,5 m?

installée directement sur le sol hauteur <6 m

Bache publicitaire et dispositif de dimensions

. INTERDITS
exceptionnelles

o , . . L surface £ 10,5 m?
Publicité (ou préenseigne) lumineuse éclairée

.. <
par projection ou transparence NIl S Bl BL 75

Extinction : 1h — 6h

Publicité (ou préenseigne) lumineuse autre surface £ 8 m?

qu’éclairée par projection ou transparence
(notamment numérique)

hauteur <6 m
Extinction : 1h — 6h

Cas des agglomérations de la commune
]
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PUBLICITES ET PREENSEIGNES : REPARTITION

128 publicités et préenseignes sur le territoire

publicité ou préenseigne sur un mur ou une cléture publicité ou préenseigne scellée au sol ou installée publicité ou préenseigne supportée par la mobilier urbain
directement sur le sol

La plupart des publicités et préenseignes non conformes au code de I'environnement
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I
PUBLICITES ET PREENSEIGNES : LOCALISATION

MACOURIA

N/

RLP de Macouria

Localisation des publicités et
préenseignes

Légende

Publicité et préenseigne

@ Publicité ou préenseigne apposée sur un
mur ou une cléture

@ Publicité ou préenseigne scellée au sol
ou installée directement sur le sol

@ Publicité ou préenseigne apposée sur
mobilier urbain

—— Voirie

Il BGti

[ Commune

Occupation du sol
Secteurs batis hors zones d'activités
Espaces a vocation économique
Carriére, décharge
Espaces a vocation naturelle et agricole

0 2 4km A

Source :

Dispositifs : bureau d'études GoPub Conseil

Bati et commune: Origine DGFiP Cadastre © Droits de I'Etat
réservés ® 2024

~1 Trongons routiersfferrés : ©/GN BD TOPO® 2023
J Occupation du sol : @IGN BD CARTO® 2023

Réalisation : bureau d'études GoPub Conseil
29/07/2024
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I
PUBLICITES ET PREENSEIGNES SCELLEES AU SOL OU INSTALLEES DIRECTEMENT SUR LE SOL

107 publicités et préenseignes scellées au sol ou

installées directement sur le sol inventoriées Surface Moinsde 4,7 m* | De4,7a10,5m? | Supérieura 10,5 m?
Nombre de 71 10 26

Principales caractéristiques dispositifs

axes structurants de la commune (N1)

un nombre important de petits dispositifs

un dispositif par unité fonciére pour la plupart

plus de 70% en infraction

Enjeux
=  Mise en conformité
= Réduction de la présence de cette forme de
publicité ayant un fort impact paysager
= Alternatives possibles : SIL, RIS, Panneau de
signalisation routiere

16




I
PUBLICITES ET PREENSEIGNES APPOSEES SUR MUR OU CLOTURE

14 publicités et préenseignes apposées sur un mur ou
sur une cléture inventoriées

Principales caractéristiques
NeYorlIEE:1dle]adiffuse sur la commune

uniquement des petits dispositifs (< 2,5 m?)

PYNIeRun dispositif par unité fonciére pour la plupart $:%
=! EIFFAGL

@Ol elfn iz pres de 93% en infraction = oo
2 ; 3 AMELIORE VOTRE CAL '€ DE VIE i

Enjeux
= Mise en conformité
= Densité faible a conserver
= Petits formats a conserver




I
PUBLICITES ET PREENSEIGNES SUPPORTEES A TITRE ACCESSOIRE PAR LE MOBILIER URBAIN

7 publicités et préenseignes supportées a titre accessoire par le
mobilier urbain

Principales caractéristiques
Ie long de la N1

Nisle=2 M2 (uniforme sur le territoire communal)

el {elanlizMconforme au reglement national

Enjeux
=  Maintien de l'uniformité en termes de format

18



PUBLICITES ET PREENSEIGNES LUMINEUSES

Une publicité lumineuse est une publicité a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Eclairée par transparence Eclairée par projection

Numérique

Exemple hors v
RSB rrito N Exemple hors territoire

Faible présence de la publicités et préenseignes lumineuses

Principales caractéristiques
2 dispositifs numériques identifiées uniquement

Enjeux
= Economie d’énergie
= Préservation de la biodiversité
= Réduction de la pollution lumineuse
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N —
LES ORIENTATIONS POSSIBLES EN MATIERE DE PUBLICITES ET PREENSEIGNES

Orientation 1 Débat sur les

Réduire la densité publicitaire et le format publicitaire en particulier pour les orientations en

publicités et préenseignes scellées au sol ou installées sur le sol (forme de conseil municipal

publicités la plus présente) sur le territoire communal N T B g e Ku/j_/’

Orientation 2

Limiter l'impact des publicités et préenseignes lumineuses (notamment
numériques) en fixant une plage d’extinction nocturne et en reglementant ou
interdisant le numérique dans certaines zones et cela y compris a l'intérieur des
vitrines

Orientation 3
Maintenir la faible présence ou I'absence des publicités sur les murs ou cl6tures,
des baches publicitaires ou encore de la publicité sur le mobilier urbain

20




Enseignhes




ENSEIGHE, =\ ENSEIGNE
PARALLELE ‘..' PARALLELE

ICULAIRE

ENSEIGNE
PERPEND-

ENSEIGNE SUR
CLOTURE AVEUGLE

ENSEIGNE ENSEIGNE SUR

ENSEIGNE
PARALLELE

CLOTURE
NON AVEUGLE

SCELLEE
AU SOL

ENSE\GNE SCELLEE AU SOL )

||vlﬂ*.‘lﬂ 2

Une enseigne : toute inscription, forme ou image apposée sur un
immeuble et relative a une activité qui s’y exerce.

Pres de 300 enseignes échantillonnées sur le territoire
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ENSEIGNES PARALLELES AU MUR

DEPAS’SE LES LIMITES DE
LEGOUT DU TOIT

ESPACE :
<25cm

Ne doit pas dépasser les limites du mur support ou les
limites de I'égout du toit

HAUTEUR :

I MAKIVUM iEMﬁe
Saillie £ 25 cm RNP

DEPASSE LES
LIMITES DU MUR

Principaux constats du diagnostic
la principale catégorie d’enseignes sur le
territoire

TalJEREM ) slobalement une bonne insertion dans les
paysages du territoire

tres peu d’infractions au RNP

Enjeux : respect du reglement national
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ENSEIGNES PERPENDICULAIRES AU MUR

a = distance entre les 2 alignements de la voie publique

og 1l sgpo
10

/ Ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support

Principaux constats du diagnostic
peu d’enseignes perpendiculaires sur le
territoire

Caractéristiques :

- nombre : 1 par activité pour la plupart
- saillie <1 m pour la plupart

conformes au RNP

Enjeux : respect du reglement national et prises en compte
des caractéristiques du territoire

RNP

] Saillie < 1/10eme de la distance séparant 2 alignements de la voie publique dans la
b limite de 2 m
a . -
// // [ Interdit devant un balcon ou une fenétre
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SURFACE CUMULEE DES ENSEIGNES EN FACADE

/\1“ A /\\% )
] —— i |l o Facade < 50 m? Facade > 50 m?
ENSEIGNE TS 4 g ; ;

EI %
J e—

PLUS DE 15% DE LA FACADE MOINS DE 15% DE LA FACADE

25% d’enseignes 15 % d’enseignes
RNP

Constats du diagnostic

quelques infractions au RNP

Enjeu : respect du reglement national permet d’éviter la surenchere en facade
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ENSEIGNES SCELLEES AU SOL OU INSTALLEES DIRECTEMENT SUR LE SOL

Activitée A

Lensemble de ces dispositions sont
applicables si I'enseigne mesure plus
d’'un metre carré

Terrain C

Une seule enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes a
la circulation publique bordant l'activité

Surface < 6 m? (10,5 m?si agglomération > 10 000 habitants)

Hauteur maximale :
-6,5 msilargeur 21 m
-8 m silargeur<1lm RNP




ENSEIGNES SCELLEES AU SOL OU INSTALLEES DIRECTEMENT SUR LE SOL

\\

Principaux constats du diagnostic
seconde catégorie d’enseignes la plus présente

Caractéristiques :

- surface < 6 m? pour la plupart
- hauteur au sol < 6 m pour la plupart

quelques infractions au RNP (nombre et surface)
Enjeux : respect du reglement national, harmonisation des regles

entre agglomérations, pas de regles nationales si I'enseigne mesure
moins d’'un metre carré
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ENSEIGNES SUR CLOTURE

Pas de regle dans le code de I’environnement sur cette catégorie d’enseigne RNP

Principaux constats du diagnostic

\Telna]oJf=Bl peu d’enseignes sur cloture sur le territoire

Caractéristiques :

- surface < 2 m? pour la plupart
- nombre : 1 par activité pour la plupart
- sur cloture non aveugle pour la plupart

Enjeux : prise en compte des caractéristiques du territoire pour définir un
cadre reglementaire local a ce type d’enseignes

28




ENSEIGNES SUR TOITURE OU TERRASSE EN TENANT LIEU

175 DE LA HAUTEUR M
DANS LA LIMITE OF fim ™

HALTEUW DU
DESPOSITY . 3m MAXIMUM

Surface cumulée < 60 m? RNP

Réalisée en lettres/signes découpés sans panneau de fond de plus de 50 cm

Principaux constats du diagnostic
huit enseignes sur toiture

toutes illégales car panneau de fond

. \ . , . . £01  VITA 3
Enjeux : respect du réglement national et réduction de I'impact e

paysager de ces enseignes
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S
ENSEIGNES LUMINEUSES

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Plage d’extinction nocturne des enseignes lumineuses : 01h00 — 06h00 sauf pour les activités nocturnes

Enseignes clignotantes interdites sauf pour les services d’urgence comme les pharmacies RNP

Principaux constats du diagnostic

Caractéristiques :

- grande diversité de type d’éclairage : LED, néons,

rétroéclairé, spots, etc.
- aucune enseigne numérique extérieure ou

YA
7\

211 VENTE DE PRODUITY

intérieure

Enjeux :
= Economie d’énergie
= Préservation de la biodiversité
= Réduction de la pollution lumineuse
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ENSEIGNES TEMPORAIRES

Sont considérées comme enseignes temporaires :

1° Les enseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins
de trois mois ;

2° Les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement,

construction, réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent la location ou la
vente de fonds de commerce.

Regles applicables aux enseignes temporaires = « partiellement » les régles des enseignes permanentes RNP

i T Principaux constats du diagnostic

il 1

Peu d’enseignes temporaires sur le territoire a
I'exception des promotions et des opérations
immobilieres

©0694 21 87 12
« 0594 29 60 00

Enjeux :
= Harmoniser lorsque cela est possible avec les
enseignes permanentes

- 3




LES ORIENTATIONS POSSIBLES EN MATIERE D’ENSEIGNES

Orientation 4 oéh |
. . . . . . . ébat sur les
Eviter I'implantation d’enseignes a certains endroits (sur les arbres, sur les

. t t léter |a regl tati ti le d . f d orientations en
marquises, e C.) et compileter la regilementation nationale des enseignes en ragade conseil municipal

Orientation 5

Limiter la place des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol en
les encadrant lorsqu’elles font moins d’un metre carré et en harmonisant leur
format lorsqu’elles dépassent un metre carré (hauteur au sol, surface, etc.)

Orientation 6

Limiter I'impact des enseignes lumineuses (hnotamment numériques) en fixant une
plage d’extinction nocturne et en reglementant ou interdisant les enseignes
numeériques dans certaines zones et cela y compris a l'intérieur des vitrines

Orientation 7
Renforcer la reglementation en matiere d’enseignes temporaires

32




Planning

previsionnel




Janvier
2024

PLANNING PREVISIONNEL

novembre
2024

concertation

Approbation en

Arréten CM CM
février 2025 septembre
2025

»
L

-
<
(] ® °

Diagnostic et enjeux

8 mois

Définition des orientations
Définition du

6 mois

Débat sur les orientations

* Bilan de la concertation

Elaboration du RLP

reglement et

« Rédaction des pieces du projet

Consultations, enquéte publique et
approbation :

7 mois

* Avis des PPA, CDNPS et communes

des « Enquéte publique

+ Ajustements avant approbation
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I
PLANNING DES REUNIONS

De l'arrét a
I’approbation

L/ N (2] 0\ B A
Une réunion de démarrage Une réunion de choix reglementaires et o
(22 janvier 2024) zonage (2 octobre 2024) Une rew?/on avcznt
I'approbation (aolt ou

Une réunion PPA septembre 2025)
Une réunion avec les commergants,
professionnels et associations
Une réunion publique
(3 et 4 octobre 2024)

Diagnostic Elaboration du RLP

Une réunion de

présentation du diagnostic

Une réunion avant l'arrét - bilan de la

\ concertation (décembre 2024) /
\_ Y \ /

En italique = réunion en visioconférence
En orange : réunion de concertation .

Surligné : réunion réalisée
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